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PROMOCAO E
PUBLICIDADE TURISTICA

Em 2008, a DST continuou a adoptar “Num Mundo de
Diferenca - a Diferenca é MACAU" para o slogan em geral,
e as ac¢des promocionais foram desenvolvidas sob o tema
principal “Sentir Macau”. Para aprofundar as “Sensagdes”
dos turistas que nos visitam, foram desenvolvidas
accdes promocionais em 2008 através de 5 aspectos de
sensacdes, nomeadamente “Ver a Diferenga”, “Ouvir a
Diferenca”, “Tocar a Diferenca”, “Saborear a Diferenca”
e “Sentir a Diferenca” para os temas subordinados, para
que os turistas a sentirem as caracteristicas Unicas de
Macau. De acordo com o referido tema, durante o ano de
2008, foram lancados os recursos de promocao turistica
principalmente em 3 areas, nomeadamente, promog¢ao
em local, promogdo no exterior e acolhimento dos grupos
de visitas de familiarizacao.
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5 spots publicitarios subordinados ao tema principal “Sentir Macau”: Ver
a diferenca, Ouvir a diferenca, Tocar a diferenca, Saborear a diferenca e
Sentir a diferenca.






